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1 — Identificacdo
1.1 Centro: Humanidades
1.2 — Departamento: Ciéncias da Informagio

1.3 — Disciplina: 1.4 Codigo: 1.5 Cardter: 1.6 Carga Horaria:
S A O
e n b O
m_ | u r pt.
Cultura e Midia HJO012 X X 64h/aulas

1.7 — Professor(a): Luiz Tadeu Feitosa
1.8 - Curso(s): Biblioteconomia: obrigatéria — Opcional para Jornalismo, Publicidade, Letras,

Historia, Cursos do ICA

2 — Justificativa

O trabalho bibliotecario no campo social requer desse profissional da informagdo um pleno
conhecimento dos elementos culturais definidores da nossa sociedade. Conhecer as nossas culturas,
seus instrumentos e estruturas de poder simbolico, poder hierarquico e ideolégico sera o meio pelo qual
as politicas de atuacdo das bibliotecas e centros de informagio serio melhor definidas. Nesse tocante,
conhecer 0s MCM e seus mecanismos ordenadores ¢ sincronizadores do tempo e espagos sociais sdo
de vital importancia, pois eles sdo as formas atualizadas das estruturas de poder. Por outro lado, as
relagdes entre midia e cultura afetam cada vez mais nossas identidades e as nossas relacdes com o
mundo, sendo necessario conhecer essas situagdes. A disciplina de Cultura e Midia se configura como
o espaco de reflexdes e discussdes sobre as culturas e suas relagdes com o tempo e espago miditicos,
realgando os papéis culturais que cabem aos profissionais da 4rea de Humanidades. A disciplina se
Justifica, pois, como um laboratério de reflexdes criticas sobre as culturas e suas extensdes mididticas

| na contemporaneidade.




3 - Ementa . - , | ‘ l

Os elementos definidores da cultura. A relagdo entre Natureza e Cultura. Os pressupostos
antropoldgicos, arqueolégicos, etnologicos e etnograficos da cultura. Os invariantes ou universais da
cultura. A contribui¢do da Semidtica da Cultura e das Teorias da Comunicagio. Os cédigos da cultura
¢ a nogdo de texto cultural. Os MCM: origem, evolugdo e sua relagdo com a cultura. Os elementos
geradores de simbolos e sua utilizagio pela cultura e pela midia. Cultura, midia e processos miticos. A
constru¢do simbolica do poder ¢ a violéncia dos simbolos sociais. A midia ¢ a cultura: produgéo,
manutengdo e atualizagdo miticas. As culturas e as midias na contemporaneidade.

4 — Objetivos - Geral e Especificos
OBJETIVO GERAL

Analisar, discutir e explorar as bases tedricas e conceituais sobre os fenémenos culturais e suas
extensdes pela midia na contemporaneidade.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Debater com os alunos a evolugio do conceito de cultura e suas adaptacOes contemporineas.
e Analisar os fenmenos mididticos e seus processos de mediagdo cultural e comunicacional.
e Promover encontros, semindrios ¢ palestras sobre as diversas manifestagdes culturais e

midiaticas.
5 — Descri¢ao do Contetido/Unidades . . | 5.1 Carga Horaria
1. Breve historico da Cultﬁfa, | ’ 12 horas

1.1 Cultura: um conceito antropolégico
1.2 Evolugdo dos conceitos de cultura
1.3 A cultura no plural

12 horas
2. A Estrutura da Cultura
2.1 Cultura e Natureza
2.2 Os cddigos:
2.4 Primeira e Segunda Realidade
2.5 Cultura e Nao-cultura 05 horas

3 A Semiotica da Cultura

3.1 A Cultura como objeto da Semidtica
3.2 Os elementos codificadores da Cultura
3.3 Os universais da Cultura e a no¢io de Texto Cultural 10 horas
3.4 A ordem social e a ordem cultural

4. Os Meios de Comunicagio de Massa




4.2 A midia
4.3. Midia e

4.1 Breve historico

como sincronizador social
comportamentos culturais

4.4 Os simbolos midiaticos: produgdo, ascensio e substituicio
4.5 Midia e Cultura
4.5.1 A “Aventura do Livro”: da escrita ao mundo digital
4.5.2 As aventuras da Leitura: leituras midiaticas
4.5.3 Bibliotecas hibridas: conhecendo novos acervos e
novos Servi¢os

SEMINARIOS CULTURA E MIDIA — 20 ANOS:
Comemoragdes dos 20 anos dos semindrios na disciplina
com eventos em sala de aula e em outros lugares da UFC
e da cidade sobre FENOMENOS CULTURAIS E
MIDIATICOS, englobando neles assuntos e temas
ligados a: Literatura, Misica, Cinema e Video,
Fotografia, Televisio, Teatro, Internet, Games,
Cultura Popular, além de temas ligados & midia:
jornalismo,  entretenimento,  inddstria cultural,

fendmenos urbanos, produgdes midiaticas em geral.

10 horas

15 horas

| 6 — Metodologia de Ensino

e Aulas expositivas, com exposi¢do de slides, textos académicos, livros

Leituras orientadas, seguidas de debates e discussdes
Apresentagido de semindrios tematicos pelos alunos
Exibi¢ao de filmes e documentarios

Palestras de visitantes

SEMINARIOS TEMATICOS (sobre os campos citados em 4.6)

7 — Atividades Discentes

e Visitas orientadas
e Produgdo e Execugdo dos Semindrios Tematicos

8 — Avaliacio

e Fichamentos Analiticos

e Provas escritas

e Semindrios de Equipe

e Semindrios Tematicos: produgio, organizacio e execucao

9 - Bibliografia Geral e Complementar

Bibliografia

acrescida neste semestre
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FAUSTO NETO, Anténio (Org). Midiatizac3o e processos sociais na América Latina._Sao Paulo:
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GOMES, Wilson. Comunicacdo e democracia: problemas & perspectivas. Sio Paulo: Paull us, 2008
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Paullus, 2014,

MELO, Victor Andrade de. A animacdo cultural: conceitos e propostas. Campinas: Papirus, 2006.
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x\i?()ii %F‘Q F)mi& d< R, \MOM f ]mmuo SERRANO, Pascual. Midia, poder e contrapoder — da
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