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14. Justificativa:

O trabalho bibliotecario no campo social requer desse profissional da informagéo um pleno




conhecimento dos elementos culturais definidores da nossa sociedade. Conhecer as nossas
culturas e seus instrumentos e estruturas de poder simbolico, poder hierarquico e
ideolégico serd o meio pelo qual as politicas de atuagfio das bibliotecas e centros de
informago serdo mais bem definidas. Nesse tocante, conhecer os MCM e seus
mecanismos ordenadores e sincronizadores do tempo e espagos sociais sdo de vital
importéncia, pois eles sdo as formas atualizadas das estruturas de poder. Por outro lado, as
relagdes entre midia e cultura afetam cada vez mais nossas identidades ¢ as nossas relagdes
com o mundo, sendo necessario conhecer essas situagdes.

15. Ementa:

Os elementos definidores da cultura. A relagdo entre Natureza e Cultura. Os pressupostos
antropolégicos, arqueolégicos, etnoldgicos e etnograficos da cultura. Os invariantes ou
universais da cultura. A contribuigio da Semi6tica da Cultura e das Teorias da
Comunicagdo. Os codigos da cultura e a nogdo de texto cultural. Os MCM: origem,
evolugdo e sua relagio com a cultura. Os elementos geradores de simbolos e sua utilizagédo
pela cultura e pela midia. Cultura, midia e processos miticos. A construgao simbolica do
poder e a violéncia dos simbolos sociais. A midia e a cultura: produgfo, manuteng¢do e
atualiza¢do miticas.

16. Descrigéo do Contetido:

Unidades e Assuntos das Aulas Teoricas Semana

1. Breve histérico da Cultura.
1.1 Cultura: um conceito antropolégico

1.2 Evolugdo dos conceitos de cultura 03
1.3 A cultura no plural semanas
2. A Estrutura da Cultura

2.1 Cultura e Natureza

2.2 Os codigos:

2.4 Primeira e Segunda Realidade 04
2.5 Cultura e Néo-cultura SEHRIER
3 A Semio6tica da Cultura

3.1 A Cultura como objeto da Semiotica

3.2 Os elementos codificadores da Cultura

3.3 Os universais da Cultura e a nogéo de Texto Cultural serr?:nas

3.4 A ordem social e a ordem cultural

4. Os Meios de Comunicagéo de Massa
4.1 Breve histérico

4.2 A midia como sincronizador social
4.3. Midia e comportamentos culturais
4.4 Os simbolos midiaticos: produgdo, ascensdo e substituigdo 05
4.5 Midia e Cultura




4.5.1 A “Aventura do Livro”: da escrita ao mundo digital | semanas

4.5.2 As aventuras da Leitura: leituras midiaticas

4.5.3 Bibliotecas hibridas: conhecendo novos acervos € novos servigos
4.6 Comunicagdo e Hibridismo Cultural

METODOLOGIA o ) o
N° de
Unidades e Assuntos das Aulas Praticas Semana | Horas-
aulas

e Aulas expositivas, com exposi¢io de slides, textos académicos,
livtos

e Leituras orientadas, seguidas de debates e discussdes
Apresentagéo de seminarios tematicos pelos alunos

e Exibi¢do de filmes e documentarios
Palestras de visitantes
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19. Avaliagdo da Aprendizagem:

e Provas escritas
e Seminarios

20. Observagdes:

21. Aprovagdo do Colegiado da Coordenagédo do Curso:

N° da ata da Reunido:  / D
a
t
a
d
e
A
p
r
0
%
a
¢
a
0
/
/

F
‘,\@M ederd/o,’ ‘
o

FJuh ey L

)

Coordonagao
trfarso e

/|‘° =




Coordenador(a) de curso

22. Aprovagdo do Colegiado Departamental:

N° da ata da Reunifo: /
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Chefe(a) do Departamento

23. Aprovagéio do Conselho de Centro/Faculdade/Instituto/Campus:

N° da ata da Reunido: /
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Diretor(a)

24. Aprovacdo do Conselho de Ensino, Pesquisa e Ensino:

N° da ata da Reunifo:
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