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EMENTA

Elementos definidores da cultura. Oposigdo Natureza/Cultura. Pressupostos antropologicos,
arqueologicos, etnoldgicos e etnograficos. Invariantes ou universais da cultura. Evolugédo
do conceito de Cultura e suas concepgdes mais recentes. Os'codigos da Cultura, as nogdes
de texto cultural e de formas simbdlicas. Contribui¢des dos estudos do cotidiano. A relagdo
dos dispositivos tecnoldgicos da informagdo e da comunicagdo com a Cultura. Elementos
geradores de simbolos e sua utilizagdo pela cultura e pelas diversas midias. Cultura, midia e
processos midiaticos. A construgdo simbolica de poder e a violéncia dos simbolos sociais.

OBJETIVO

Estudar a evolug@o do conceito de Cultura, relacionando-o as dimensdes hierarquicas,
ideologicas e simbdlicas. Importancia da tematica relativa a Cultura nas discussdes sobre a
sociedade contempordnea. Subsidiar a leitura das novas tecnologias da informagédo e da
comunicagdo como instancias privilegiadas no processo de produgio, oferta € consumo das
novas expressdes culturais ou das formas simbolicas do cotidiano.

DESCRICAO DO CONTEUDO

1 Evoluc¢io do Conceito de Cultura

1.1 Conceituagdo antropologica

1.2 A antitese Civilizagdo/Cultura

1.3 A cultura como sistema simbdlico e comunicativo

2 Estrutura da Cultura

2.1 Cultura e Natureza

2.2 Cddigos e signos da cultura
2.3 Os processos hierarquicos

3 As Tecnologias e a Nova Natureza da Cultura
3.1 A Midia como produto e produtora de cultura
3.2 As formas da sociabilidade contemporanea
3.3 Dimensdes local e global

3.4 A desterritorializagdo

3.5 A Crise das Identidades

3.6 As produgdes hibridas

4 Realizacao de Atividades Praticas
4.1 Analise de produtos da midia: radio, televisio, cinema, publicidade, biblioteca.



4 A Biblioteca

4.1 Como Midia

4.2 Como instancia de comunicagao

4.1 Como territorio de produgdo de bens simbolicos

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERLO, David K. O Processo da comunicagao: introdugio a teoria e a pratica. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 1999.

BORDENAVE, Juan E. Além dos meios e mensagens: introducdo a comunica¢do como
processo, tecnologia, sistema e ciéncia. Petrépolis: Vozes, 1999.

. O Que é comunicagio. So Paulo: Brasiliense, 1994.

COELHO NETO, J. Teixeira. Semiética, informacio e comunicacio. Sdo Paulo:
Perspectiva, 1999.

CERTEAU, Michel de. A Invencdo do cotidiano: artes de fazer. Petropolis: Vozes, 1995.
DEFLEUR, Melvin L.; BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicacdo de massa.
Rio de Janeiro: Zahar, 1993.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (org.). Teorias da
comunicacio: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Vozes, 2001.

MATOS, Olgaria C. F. A Escola de Frankfurt: luzes e sombras do lluminismo. Sdo Paulo:
Moderna, 1993.

MORAN, José Manuel. Mudancas na comunicacdo pessoal: gerenciamento integrado da
comunicago pessoal, social e tecnoldgica. Sdo Paulo: Paulinas, 1998.

PIGNATARI, Décio. Informagio, linguagem, comunicacéo. Séo Paulo: Cultrix, 1999.
PINTO, Milton José. Comunicagiio e discurso: introdugio a analise de discursos. S@o
Paulo: Hacker, 1999. :

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacio e cultura: a experiéncia cultural na era da
informagdo. Lisboa: Presenga, 1994.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagiio e pesquisa: projetos para mestrado € doutorado. Sao
Paulo: Hacker, 2001.

SILVA NETO, Casemiro. No ar, o som das dguas: projeto radiofonico, da génese a
recepgdo. (dissertagdo de Mestrado). Rio de Janeiro: ECO/UFRJ, 1997.

SOUSA, Mauro Wilton de. (org.). Sujeito, o lado oculto do receptor. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1995.

THOMPSON, John B. A Midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis:
Vozes, 1998.

TOMPAKOW, Pierre e Roland. O Corpo fala: linguagem silenciosa da comunicagao nao-
verbal. Petrépolis: Vozes, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DOWBOR, Ladislau [et al.] (org.). Desafios da comunicagio. Petropolis: Vozes, 2000.
LEYY, Pierre. Cibercultura. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1999.

MIEGE, Bernard. O Pensamento comunicacional. Petropolis: Vozes, 2000.

MORAIS, Dénis de. O Concreto e o virtual: midia, cultura e tecnologia. Rio de Janeiro:
DP&A, 2001.

RODRIGUEZ, Adriano Duarte. As dimensdes da pragmatica na comunicagdo. Rio de
Diadorim, 1995.



ORLANDI, Eni Puccinelli. As Formas do siléncio: no movimento dos sentidos. Campinas:
UNICAMP, 1993.
SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: a comunicagdo e seus produtos. Petropolis:
Vozes, 1996.

. Antropoldgica do espelho: uma teoria da comunicagdo linear ¢ em rede.
Petropolis: Vozes, 2002.

. A Miquina de narciso: televisdo, individuo e poder no Brasil. Sdo Paulo: Cortez,
1994,

; PAIVA, Raquel. O Império do grotesco. Rio de Janeiro: MAUAD, 2002.
WOF, } Mauro Teorias da comunicacéo. Lisboa: Presenga, 1994.



	61c3234cec8d6e01202a0a680a8eaa203b074eaf693269c8235f7278b51ed513.pdf
	61c3234cec8d6e01202a0a680a8eaa203b074eaf693269c8235f7278b51ed513.pdf
	61c3234cec8d6e01202a0a680a8eaa203b074eaf693269c8235f7278b51ed513.pdf

